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Liebe Mitburgerinnen, liebe Mitblrger,

die Ihnen vorliegende Dokumentation ist die Quintessenz aus
der Repréasentativ-Befragung Muhlheimer Birgerinnen und
Blrger im Rahmen unserer Leitbilddiskussion.

Von groRer Bedeutung ist fir uns die Feststellung, dass 91 %
von lhnen gerne in unserer Stadt leben. Dieses Ergebnis
bestatigt unser Bild von Muhlheim als einem sehr beliebten
Wohnstandort.

Entscheidend fur die zukinftige Ausrichtung unserer Stadt ist
aber die Frage nach dem ,Warum“. Welches sind die
entscheidenden Qualitatsmerkmale von Muahlheim, die diese
positive Bewertung erzeugen?

Die Frage ist deshalb nicht so einfach zu beantworten, weil
es einerseits nicht nur eine Antwort gibt, sondern das Leben
in der Region Frankfurt Rhein-Main auch mit den typischen
Vor- und Nachteilen eines Ballungsraumes verbunden ist.

Wie Sie aus den Antworten der Umfrage erkennen kénnen,
sind es die vielen punktuellen hohen Standards, die das
Lebensumfeld in Mduahlheim pragen und eine hohe
Lebensqualitat sichern. Besonders hervorgehoben werden
dabei die naturnahen Kulturlandschaften rund um das ganze
Stadtgebiet - unser Wald, die Flusslandschaften, die Auen
und die unbebaute Feldflur. Aber ebenso wichtig flr unsere
Burgerinnen und Birger ist eine moderne Infrastruktur,
welche die Versorgung in allen Lebensbereichen und
Lebenslagen sicherstellt, sei es im Bereich der arztlichen
Versorgung, der Kindertagesstatten, der Schulen, der
Sportstéatten oder dem kulturellen Angebot.

Zur Erhaltung unseres qualitativ hochwertigen
Lebensumfelds ist die stete Weiterentwicklung unserer Stadt
notwendig.  Globalisierung, demographischer = Wandel,
Verknappung und starke Verteuerung herkémmlicher
Energieressourcen sind nur einige Herausforderungen,
denen wir uns auch in unserer Stadt zu stellen haben.

Deswegen sage ich all denen ganz herzlichen Dank, die sich
an unserer Leitbilddiskussion aktiv beteiligen und sich dafur
engagieren, unsere Stadt auch in Zukunft lebens- und
liebenswert zu gestalten.

s

Bernd Mdiller
Blrgermeister
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Vorbemerkungen zur Birgerbefragung

In unserer Bilrgergesellschaft gestaltet das Stadtmanagement (Politik und
Verwaltung) die Stadt gemeinsam mit den Blrgern. Ein effektives Instrument ist
dabei die Birgerbefragung, die in vielen Kommunen inzwischen zu einem
Standard-Instrument geworden ist. Sie verbessert die Entscheidungsgrundlage fur
das Stadtmanagement und tragt wesentlich zu einer birgernahen Verwaltung bei.

Auch sind Birgerbefragungen ein wichtiges Instrument der Birgerbeteiligung. In
der reprasentativen Befragung kommen breite Bevolkerungsschichten mit ihren
Winschen wund Einschéatzungen zu Wort, die durch andere Arten der
Burgerbeteiligung wie Blrgersprechstunden und Stadtteilkonferenzen oftmals nicht
erreicht werden.

Die KGSt (Kommunale Gemeinschaftsstelle fir Verwaltungsvereinfachung) sieht in
der Bdirgerbefragung eine Art ,Controlling-Instrument” fur die Ergebnisse
stadtischer Politik und empfiehlt ihre Durchfiihrung.

Die Stadtverordnetenversammlung der Stadt Muhlheim, vertreten durch den
Burgermeister Herrn Bernd Miller, beauftragte das Projektteam Prof. Dr. Ursula
Funke mit der Erstellung einer reprasentativen Blrgerbefragung fiir die Stadt.

Der vorliegende Band enthalt die Ergebnisse der personlichen Befragung eines
reprasentativen Querschnitts der Einwohner, d. h. die befragten Personen wurden
gemal der soziodemografischen Struktur von Mihlheim ausgewahlt.

Die Interviews wurden von 48 Mihlheimer Birgern durchgefiihrt, die sich zu dieser
Gemeinschaftsarbeit bereit erklarten. Sie wurden speziell fir diese Befragung
geschult.

28.279 Personen wohnten am 31.12.2007 in Muhlheim, 12.575 Frauen, 11.863
Manner und 3.841 Kinder unter 15 Jahren. Die 24.438 Einwohner ab 15 Jahren
bilden die Grundgesamtheit dieser Befragung.

511 Mihlheimer wurden anhand eines strukturierten Fragebogens im Juni 2008
personlich (face-to-face) zum Image und zur Lebensqualitat in Mihlheim befragt.
Der Fragebogen wurde mit der Verwaltung und allen Fraktionen der
Stadtverordnetenversammlung entwickelt und verabschiedet.

Die Burgerbefragung zum Image und zur Lebensqualitat stellt einen Baustein fir
die Leitbildentwicklung von Muhlheim dar.

Die Begriffe ,Muhlheimer*, ,Blrger*, ,Senioren“ usw. stehen der
sprachlichen Einfachheit halber fir Frauen und Manner gleichermalien.



91% der Muhlheimer wohnen gern in ihrer Stadt
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91% der Mihlheimer wohnen gern in ihrer Stadt, sogar 97% der Uber 75-Jahrigen, aber nur
82% der Jugendlichen (15 bis 19 Jahre).

92% der Muhlheimer wiirden sich wieder far Mihlheim entscheiden

wirden sich nicht wieder fur
Mihlheim entscheiden

wirden sich wieder ftir Mihl-
heim entscheiden, aber fiir
einen anderen Stadstteil

wirden sich wieder fiir den
eigenen Stadtteil/das eigene

(s Wohngebiet entscheiden

83% der Muhlheimer wirden sich wieder fir ihr Wohngebiet bzw. ihren Stadtteil entscheiden,
vor allem die Bewohner von Lammerspiel (91%) und Rote Warte (90%). Weitere 9% wiirden ein
anderes Wohngebiet bzw. einen anderen Stadtteil wahlen.

8% aller Muhlheimer wiirden sich nicht wieder fur Mihlheim entscheiden, darunter 17% der
Nichtdeutschen und 13% der Jugendlichen.



Beurteilung der Wohngebiete und Stadtteile
durch alle Muhlheimer

Frage: Wie beurteilen Sie ganz allgemein die einzelnen Wohngebiete bzw. Stadtteile von Miihlheim?

(N=511)

Kernstadt 37 -E
Rote Warte 24 - 19
Markwald 25 -Z
Lammerspiel 29 -I
Dietesheim -I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-sehrgut Egut ImittelmaRig Elausreichend  MAschlecht [Ik.A. |

Die Kernstadt wird von den Mihlheimern insgesamt am besten beurteilt: die Halfte gibt die
Note (sehr) gut, 37% mittelmaRig, 11% (sehr) schlecht. Ahnlich gut wird das Wohngebiet
Rote Warte beurteilt; allerdings kénnen 19% der Mduhlheimer kein Urteil Gber dieses
Wohngebiet abgeben.

Beurteilung der Wohngebiete und Stadtteile
durch die jeweiligen Bewohner

Frage: Wie beurteilen Sie ganz allgemein lhr Wohngebiet bzw. lhren Stadtteil?

Bewohner von
Rote Warte

1
1

Markwalder

Lammerspieler

Kernstadter 29 lE
Dietesheimer 33 -E
0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-sehr gut Egut CImittelmaRig EHausreichend  WAschlecht CIk.A. |

Besser als Muhlheim insgesamt wird von allen das eigene Wohngebiet bzw. der eigene
Stadtteil beurteilt: vier von fiinf Bewohnern von Rote Warte, Markwald und Lammerspiel
beurteilen ihr Wohngebiet mit (sehr) gut. Im Gegensatz dazu geben nur die Halfte der
Dietesheimer ihrem Stadstteil die Note (sehr) gut.



Spontane Assoziationen zu Mihlheim

Frage: Was fallt Ihnen spontan ein, wenn Sie den Namen Muhlheim héren?

(Mehrfachnennungen)

Mihlen und Wasser
Muhlen, MUhlenstadt
Wasser, Main, Rodau

Heimat, Zuhause
Heimat

Zuhause
Freunde, Familie

Stadt zum Wohnen
Freizeit, Sport

Naherholungsgebiete
Freizeitangebote

(N=511)

_ 43%

| 29%

| 14%

A, 1%

| 17%

9%
5%

A, 1%
A, 1%

6%
5%

Stadtteile,

: I o
Wohngebiete

zentrale Lage 5%
Verkehrsanbindung
Arbeitsplatz

gute Infrastruktur

sonstiges positiv

4%
3%
2%
5%

negative

LS | 13%
Assoziationen

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Gefragt, was ihnen spontan zu dem Namen Muhlheim einfallt, nennen 43% Miuhlen, Wasser,
Main oder Rodau. Fir ein Drittel der Mihlheimer bedeutet die Stadt vor allem Heimat,
Zuhause, Freunde und Familie.

Jeder Flnfte bezeichnet Mihlheim als Stadt zum Wohnen, eine Ubersichtliche Kleinstadt mit
ruhigen, schonen Wohngebieten. Jedem Neunten fallen spontan Freizeitangebote ein: die
Naherholungsgebiete mit Wald, Auen, Steinbriichen und Fahrradwegen sowie Vereine, Feste
und das Freibad Lammerspiel.

Einzelne Stadtteile und Wohngebiete assoziieren 9% mit Mihlheim, vor allem die jeweiligen
Bewohner. Daneben werden die zentrale Lage, die gute Verkehrsanbindung, der Arbeitsplatz
und die Infrastruktur genannt.

Negative Assoziationen ruft die Stadt bei 13% der Muhlheimer hervor: sie empfinden
Mdhlheim nicht als schone Stadt, die Freizeitangebote als nicht ausreichend und den
Fluglarm als stérend.



Starken von Miuhlheim

Frage: Was geféllt lhnen besonders gut an Miihlheim insgesamt?
(Antwortmdglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)
(N=511)

Grunflachen, Wald, Wasser 62%
Wochenmarkt
Einkaufsmdgl. tagl. Bedarf
Rad-/Spazierwegenetz
gepflegte Grinflachen
Familie, Freunde
Freizeitgestaltungsmaogl.
nahe Ausflugsziele
S-Bahnanbindung
nachbarliche Kontakte
zentrale Lage
Wohnungsangebot
Vereinsleben
Gastronomie

Heimat, Geburtsort
Schul-/Betreuungsangeb.

Angebote flr Senioren

Parkmdglichkeiten

0% 20% 40% 60% 80%

Die Muhlheimer wurden gefragt, was ihnen besonders gut an Muhlheim insgesamt gefallt.
Dazu wurde ihnen eine Liste vorgelegt. Als die aus ihrer Sicht wichtigste Starke nennen die
Muhlheimer die Grinflachen, den Wald und das Wasser um das Stadtgebiet, und zwar alle
Altersgruppen, Frauen und Manner aus allen Wohngebieten und Stadtteilen gleichermafien,
unabhangig von Kinderzahl, Haushaltsgré3e und Nationalitat.

Knapp der Halfte der Muhlheimer gefallt der Wochenmarkt, vor allem den Senioren (iber 65
Jahre: 70%), einem Drittel die Einkaufsméglichkeiten fur den taglichen Bedarf, besonders den
Bewohnern der Kernstadt (43%) und den Dietesheimern (41%).

Das Rad- und Spazierwegenetz schéatzen vor allem die Jingeren (bis 30 Jahre: 35%), die
gepflegten Griunflachen in der Stadt vor allem die Markwalder (32%). Familie und Freunde sind
besonders wichtig fur die Jugendlichen (45%).

In der Rangreihe der Merkmale, die den Mihlheimern besonders gut gefallen, folgen Freizeit-
gestaltungsmaglichkeiten und nahe Ausflugsziele, die S-Bahnanbindung (Lammerspieler: 25%),
nachbarliche Kontakte und die zentrale Lage.



Starken der Wohngebiete und Stadtteile von Miihlheim
aus der Sicht der jeweiligen Bewohner

Frage: Was geféllt lhnen besonders gut an Ihrem Wohngebiet/an Inrem Stadtteil?
(Antwortmoglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)

Markwalder
Grunflachen, Wald, Wasser 10%
Freizeitgestaltungsmaégl.

Rad-/Spazierwegenetz

Rote-Warte-Bewohner
Einkaufsmdogl. tagl. Bedarf 8%
Grunflachen, Wald, Wasser
nachbarliche Kontakte

Familie, Freunde

Dietesheimer
Grunflachen, Wald, Wasser

S-Bahnanbindung

Lammerspieler
Einkaufsmaogl. tagl. Bedarf
Grunflachen, Wald, Wasser

nachbarliche Kontakte

Freizeitang. f. Kinder/Jugendl.

0% 20% 40% 60% 80%

Die Starken von Mihlheim insgesamt gelten auch fir das eigene Wohngebiet bzw. den
eigenen Stadtteil. Nur einzelne Merkmale werden ganz speziell dem eigenen Wohngebiet
bzw. Stadtteil zugeschrieben.



Schwachen von Mihlheim

Frage: Was gefallt lhnen nicht an Mihlheim insgesamt?
(Antwortmdglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)

(N=511)

zu wenige glinstige Wohnungen 26%

Einkaufsmdgl. fur tagl. Bedarf 24%
Freizeitgestaltungsmdglichkeiten
Freizeitangebote f. Kinder/Jugendl.
innerstadtische Verkehrsflihrung
Arbeitsplatzangebot

kulturelle Angebote

zuviel Autoverkehr

zu wenige seniorenger. Wohnungen
Gastronomie

Parkmdglichkeiten

zu wenige behindertenger. Wohnungen
Rad-/Spazierwegenetz
Schul-/Betreuungsangebote

zu wenige hochwertige Wohnungen
Angebote fiir Senioren

Verkehr

0% 20% 40% 60% 80%

Die Muhlheimer wurden auch gefragt, was ihnen an ihrer Stadt nicht geféallt. Auch dazu wurde
ihnen eine Liste vorgelegt.

Anders als bei den Starken sind sich die Muhlheimer bei den Schwéchen weniger einig. Jeder
vierte Muhlheimer beklagt einen Mangel an gunstigen Wohnungen und Méangel bei den
Einkaufsmdglichkeiten fiir den téglichen Bedarf, jeder flinfte zu wenige Freizeitgestaltungs-
maglichkeiten.

Die Halfte der Jugendlichen vermissen Freizeitgestaltungsmdaglichkeiten, speziell fur ihre
Altersgruppe, ein Viertel der 20- bis 29-Jahrigen kulturelle Angebote, ein Flnftel der 65- bis

74-Jahrigen seniorengerechte Wohnungen.

Die Uber 75-Jahrigen bemangeln fehlende Einkaufsmoglichkeiten (28%), zuviel Autoverkehr
(27%) und die innerstadtische Verkehrsfihrung (23%).
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Schwachen der Wohngebiete und Stadtteile von Mihlheim
aus der Sicht der jeweiligen Bewohner

Frage: Was geféllt Thnen nicht an lhrem Wohngebiet/an Ihrem Stadtteil?
(Antwortmdglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)

(N=511)

Markwalder
Einkaufsmdgl. fir tgl. Bedarf 55%
Gastronomie
kulturelle Angebote

Anbindung an den OPNV

Rote-Warte-Bewohner
Einkaufsmdgl. fiir tagl. Bedarf = 12%
zuviel Autoverkehr 8%

Dietesheimer

Einkaufsmogl. fiir tagl. Bedarf 18%
zu wenige ginstige Wohnungen
Freizeitgestaltungsmdglichk.

Parkmdglichkeiten

Lammerspieler
zuviel Autoverkehr
zu wenige giinstige Whg.
Einkaufsmdgl. fur tagl. Bedarf
Freizeitang. f. Kinder/Jugend!.
Gastronomie

Fluglarm

0% 20% 40% 60% 80%

Anders als bei den Stérken schreiben die Muhlheimer ihrem eigenen Wohngebiet bzw.
Stadtteil einzelne Schwéachen in gréRerem Umfang zu.

Den Markwaldern fehlen vor allem Einkaufsmoglichkeiten fir den taglichen Bedarf (55%),
daneben gastronomische (10%) und kulturelle Angebote (7%) in ihrem Stadtteil. Einkaufs-
moglichkeiten fir den taglichen Bedarf vermissen auch die Dietesheimer (18%), die Bewohner
von Rote Warte (12%) und die Lammerspieler (11%).

Mit 12% stehen bei den Lammerspielern zuviel Autoverkehr und zu wenige gunstige
Wohnungen an erster Stelle der Dinge, die ihnen an ihrem Stadtteil nicht gefallen. Aul3erdem
nennen sechs Prozent der Lammerspieler den Fluglarm, ein Merkmal, das nicht auf der Liste
stand.

Konsequenzen fur Mahlheim

Fur ein Viertel der Muhlheimer kdnnten die aufgefiihrten Schwéachen ein Grund sein, aus
Muhlheim wegzuziehen. Das trifft vor allem zu auf die unter 50-Jahrigen (29%), die Bewohner
der Kernstadt (29%) und die LA&mmerspieler (28%) sowie auf Familien mit Schulkindern (34%).
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Beurteilung der personlichen Larmbelastung

Frage: Wie beurteilen Sie Ihre personliche Belastung durch ...

Fluglarm
Mhlheimer gesamt

Lammerspieler
Markwalder
Dietesheimer
Kernstadter
Rote-Warte-Bewohner

StralB3enverkehrslarm
Mhlheimer gesamt

Lammerspieler
Kernstadter
Rote-Warte-Bewohner
Dietesheimer
Markwalder

La&rm durch Bahnverkehr
Muhlheimer gesamt

Dietesheimer
Kernstadter
Markwalder

Rote-Warte-Bewohner
Lammerspieler

45 2
42 4
|20 I
62
32 14

48

13 HEN
33 | 10 i
| 5 I

39 il 13

4] 42

40% 60% 80% 100%

|-gering Clertraglich Mzu hoch [kann ich nicht beurteilen |

Fast die Halfte der MUhlheimer halten die persoénliche Belastung durch Fluglarm fir zu hoch,
nur jeder Sechste findet sie ertraglich Besonders betroffen fihlen sich die Lammerspieler

(55%) und die Markwalder (54%).

Jedem vierten Muhlheimer ist die Belastung durch StralRenverkehrslarm zu hoch, vor allem
die Lammerspieler (32%) und die Kernstadtbewohner (30%) fihlen sich belastet, nicht jedoch

die Markwalder (2%).

Vergleichsweise wenige Muhlheimer (7%) halten ihre personliche Belastung durch Bahn-
verkehrslarm fir zu hoch. Am starksten betroffen sind die Dietesheimer (13%) und die

Kernstadtbewohner (10%) .

[
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Eigenschaften von Mihlheim

Frage: Ich nenne lhnen nun einige Eigenschaften.
Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Eigenschaft lhrer Meinung nach auf Mihlheim zutrifft:
trifft voll und ganz zu - trifft zu - trifft weniger zu — trifft gar nicht zu!

57 10 6

sportbegeistert

sympathisch 65 18 E
umweltbewusst 58 22 n 5
aufgeschlossen gegeniber = % HE
anderen Kulturen

kinderfreundlich

55 21 H 9

hat Atmosphéare, Flair 39 13 i

weltoffen 38 m

fortschrittlich a7 s B

lebendig, immer was los 36 20 3

preiswert 56 nz

attraktiv zum Einkaufen 43 36 3
0% 20% 40% 60% 80% 100%

I-trifft voll und ganz zu E&trifft zu E3trifft weniger zu WRtrifft gar nicht zu Ck.A.

Sportbegeistert, sympathisch, umweltbewusst, aufgeschlossen gegeniber anderen Kulturen
und kinderfreundlich, diese Eigenschaften treffen nach Ansicht der Mehrheit der Mihlheimer
(voll und ganz) auf Mahlheim zu.

Alle anderen Eigenschaften treffen nach Meinung der Mehrheit der Mihlheimer weniger oder
gar nicht auf Muhlheim zu, am wenigsten attraktiv zum Einkaufen und preiswert. Vor allem die
Jungeren (78%) meinen, dass die Eigenschaft lebendig/immer was los nicht auf Midhlheim
zutrifft, ebenso wenig wie die Bewohner des Wohngebietes Rote Warte (69%).

Die Senioren nennen die positiven Eigenschaften deutlich héufiger als die Jugendlichen.
Besonders weit auseinander liegen die Beurteilungen dieser beiden Altersgruppen bei den
Eigenschaften lebendig/immer was los, fortschrittlich, attraktiv. zum Einkaufen,
aufgeschlossen gegentber anderen Kulturen und sympathisch.

Kritischer sind die Senioren lediglich beim Merkmal preiswert: wéahrend jeder dritte
Jugendliche Muhlheim flr preiswert halt, tut das nur jeder Finfte der Senioren. Nur bei der
Eigenschaft sportbegeistert sind sich die Jugendlichen und die Senioren einig.



Bildung und Kultur — Feste und Veranstaltungen

Frage: Wie beurteilen Sie personlich Midhlheim hinsichtlich der folgenden Angebote?
Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie das eher als gut, mittelméafig oder schlecht beurteilen!

(N=511)

27 23
2 27
17 38

12 50

Bildung und Kultur
Schulen

Blchereien

kirchl. Veranstalt. u. Angebote

Musikschule

Konzerte u.a. Musikveranst.

Tl | 49

Volkshochschule

Museum 15 44
kulturelle Vereinsangebote 24 21 48
and. kulturelle Angebote 20 27 40
Aus-/Weiterbildungsmogl. [ 22 45
Feste und Veranstaltungen
Weihnachtsmarkt 23 5 B

Altstadtfest

Fastnachtsveranstaltungen

Kerb in den Stadtteilen 42 26 10 22

Veranstalt. d. Gewerbevereins 40 25 28

Weinfest 31 16 48

Internationaler Frauentag |[REERN 6 | 79

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-gut OCImittelmé&Rig E@schlecht Ckann ich nicht beurteilen |

Die Angebote im Bereich Bildung und Kultur werden von den Mihlheimern, die sich ein
Urteil zutrauen, mehrheitlich mit gut beurteilt. Lediglich die Méglichkeiten der Aus- und
Weiterbildung werden von mehr Miihlheimern mit schlecht (22%) als mit gut (8%) beurteilt.

Insgesamt bewerten die Jingeren die Angebote im Bereich Bildung und Kultur deutlich
schlechter als die Senioren.

Die Feste und Veranstaltungen werden von den Muhlheimern, die ein Urteil abgeben,
Uberwiegend mit gut beurteilt. Mehr negative Stimmen gibt es lediglich zur Kerb in den
Stadtteilen von den Jugendlichen (20%).
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Sport, Freizeit, Vereine

Sport und Freizeit

Sportanlagen

Freibad Lammerspiel

Hallenbad

Sportveranstaltungen

Freizeitangebote

Vereinsangebote
Vereinsangebote im
sportlichen Bereich

Vereinsangebote im
kulturellen Bereich

Vereinsangebote im
sozialen Bereich

(N=511)

N
o
= |

17

27

-

48

56

0%

20% 40% 60% 80%

Bgut CImittelmaRig Mschlecht [Jkann ich nicht beurteilen

100%

Die Angebote im Bereich Sport, also die Sportanlagen, die Vereinsangebote im sportlichen
Bereich und die Sportveranstaltungen werden von den Mihlheimern, die ein Urteil abgeben,
mehrheitlich mit gut beurteilt. Lediglich zu den Freizeitangeboten und zum Hallenbad gibt es
in nennenswertem Umfang negative Stimmen.

Das Vereinsangebot im kulturellen Bereich wird nur von einem Viertel der Muhlheimer positiv
beurteilt, im sozialen Bereich bewerten nur 16% das Vereinsangebot als gut.

15



Angebote fir einzelne Gruppen

Frage: W.ie beurteilen Sie persénlich Mihlheim hinsichtlich der folgenden Angebote?

(N=511)

Kinderspielplatze

66

Betreuungsang. f. Kinder unter 3 J.

Betreuungsang. f. Kinder von 3-6 J. 56

Betreuungsangebote f. Schulkinder 59

Jugendzentrum 54

Angebote fiir Jungen (7-14 J.) 71

Angebote fir M&dchen (7-14 J.) 77

Angebote f. Jugendliche (>14 J.) 63

Angebote fiir Senioren 60

83

Arbeits-/Ausbildungsplatzangebot 2

medizinische Versorgung

55

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-gut OImittelm&Rig Mschlecht Ckann ich nicht beurteilen |

Die Angebote fiur einzelne Gruppen kdnnen — mit Ausnahme der medizinischen Versorgung
und der Kinderspielplatze — nur von einer Minderheit der Mihlheimer beurteilt werden.

Deutlich mehr gute als schlechte Noten bekommen die Kinderspielplatze, die Betreuungs-
angebote fur Kinder von drei bis sechs Jahren und die Angebote fur Senioren.

Mehr schlechte als gute Noten geben die Muhlheimer fir die Angebote fur Jungen und
Méadchen, das Jugendzentrum, die Angebote fiir Behinderte und die Betreuungsangebote flr
unter Dreijahrige. Deutliche Defizite werden beim Arbeits- und Ausbildungsangebot (25%
schlecht, 2% gut) und bei den Angeboten fur Jugendliche (22% schlecht, 2% gut) gesehen.

Die medizinische Versorgung dagegen beurteilen drei von funf Mihlheimern mit gut, vor
allem die Alteren (iber 50 Jahre: 70%).
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Angebote fir einzelne Gruppen

Betreuungsangebote Betreuungsangebote Betreuungsangebote
fur Kinder unter 3 Jahren  fiur Kinder von 3-6 Jahren fir Schulkinder

100%

29

80%

60%

40%

20%

0%
insg. Kinder <3 J. insg. Kinder 3-6 J. insg. Kinder 6-14J.
im Haushalt im Haushalt im Haushalt

|Igut OImittelmaRig Mschlecht Clkann ich nicht beurteilen |

Deutliche Mangel gibt es nach Ansicht der Familien mit Kindern unter drei Jahren im
Betreuungsangebot fiir die Kleinsten.

Die Betreuungsangebote fur Kindergartenkinder (3 bis 6 Jahre) werden in Mihlheim vergleichs-
weise positiv eingeschatzt, gut die Halfte der Familien mit Kindern zwischen drei und sechs
Jahren bewerten sie mit gut.

Die Betreuungsangebote fur Schulkinder (6 bis 14 Jahre) werden von mehr Familien mit Kindern
von 6 bis 14 Jahren im Haushalt mit gut als mit schlecht beurteilt: 25% sagen gut, 15%
schlecht.

Jugendzentrum Angebote fir Jungen Angebote fir Madchen
(7-14 Jahre) (7-14 Jahre)

100%

80%

60%

20%

0%
insg.  Jugendliche insg. Kinder 6-14J. insg. Kinder 6-14J.
im Haushalt im Haushalt

|-gut Oimittelmalig @@schlecht Ckann ich nicht beurteilen |

Das Jugendzentrum halten mehr Miuhlheimer fir schlecht als fur gut, bei den Jugendlichen
selbst ist die Relation noch unglinstiger: nur 11% sagen gut, aber 42% schlecht.

Bei den Angeboten fur Jungen und Madchen tberwiegt die negative Beurteilung.
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Angebote fir einzelne Gruppen

Angebote flr Senioren Angebote fur Jugendliche

100%
13
25
80%
60

63
60%

28

40%

20%
28

13

0%
insgesamt Senioren insgesamt Jugendliche

|-gut CimittelmaRig @@schlecht Tkann ich nicht beurteilen |

Jeder funfte Mihlheimer findet die Angebote fur Senioren gut. Die Senioren selbst beurteilen
die Angebote deutlich besser: 42% geben die Note gut, nur 5% die Note schlecht.

Im Gegensatz dazu werden die Angebote fur Jugendliche nur von 2% der Mihlheimer mit gut
bewertet, aber von 22% mit schlecht. Die Jugendlichen selbst empfinden die Angebote flr
ihre Altersgruppe als noch schlechter: 28% halten sie fiur mittelméRig und 57% sogar fur
schlecht.

Beurteilung der persdnlichen Sicherheit

Frage: Wie beurteilen Sie ganz allgemein gesehen lhre persodnliche Sicherheit?

schlecht/ k.A.

!
|

mittelmafig

(N=511)

Zwei Drittel der Muhlheimer empfinden ihre persdnliche Sicherheit in Muhlheim als gut,
geringer ist die Zahl bei den Jugendlichen (54%) und bei den 65- bis 74-Jahrigen (50%). Sechs
Prozent fiihlen sich in Mihlheim nicht sicher.

Begriindet wird die mittelmafRige bzw. schlechte Beurteilung mit Unsicherheit am Bahnhof,
besonders in der Unterfuhrung und bei Dunkelheit. Abends gelten auch andere Stellen in der
Stadt als unsicher. AuRerdem nehme die Kriminalitdtsrate allgemein zu, es gebe zu wenige
Polizeistreifen.
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Gastronomie, Naherholungsangebote, Einkaufen, Dienstleistungen
Verkehr, Sauberkeit, Barrierefreiheit, Innenstadtgestaltung

Gastronomie, Naherholung (N=511)

Restaurants, Gaststatten 59 29

K -
Biergarten, Gartenlokale 37 38 n 13
Catés, Bistros NS s BN -

Naherholungsangebote 57 24 | o EE

Einkaufen
Kundenfreundlichkeit 52 39

Bl
Ladenéffnungszeiten 53 28 | s B
Einkaufsméglichkeiten 27 45

Dienstleistungsangebot 64 27 7

Verkehr

OPNV 55 26 n 11
Parken im Wohnumfeld 49 26 m
T - |

Parken beim Einkaufen 43 35
Stellplatze fir Fahrrader 37 26 27
Innenstadt
Sauberkeit 30 49 19 2
Barrierefreiheit 24 30 27
Innenstadtgestaltung 18 54 26 2
0% 20% 40% 60% 80% 100%

[mgut CmitteimaRig Mschlecht Clkann ich nicht beurteilen |

Die Naherholungsangebote sowie die Restaurants und Gaststatten werden von der Mehrheit
der Muhlheimer mit gut beurteilt. Weniger gute Noten bekommen Biergarten, Gartenlokale,
Cafés und Bistros. Die Jugendlichen bewerten die gastronomischen Angebote mehrheitlich
als mittelmagig.

Die Halfte der MUhlheimer haben an den Ladenéffnungszeiten, der Kundenfreundlichkeit und
dem Dienstleistungsangebot in Muhlheim nichts auszusetzen, die Einkaufsméglichkeiten
allerdings bewerten genau so viele Mihlheimer mit gut wie mit schlecht (je 27%).

Der offentliche Personennahverkehr erhalt von der Mehrheit der Miihlheimer die Note gut. Die
Parkmdglichkeiten im Wohnumfeld und beim Einkaufen werden von knapp der Halfte der
Mihlheimen als gut empfunden, doch mehren sich die negativen Stimmen: 19% halten das
Parken im Wohnumfeld fiur schlecht, 16% das Parken beim Einkaufen.

Die Innenstadtgestaltung finden mehr Muhlheimer schlecht (26%) als gut (18%), die Mehrheit
halt sie flr mittelmaRig (54%).



Uberwiegend benutzte Verkehrsmittel

Frage: Welches Verkehrsmittel benutzen Sie Giberwiegend ... ?
(Mehrfachnennungen)

zum Einkaufen in
Muhlheim

zum Sport, zu Freizeit-
veranstaltungen

zum Arbeitsplatz,
zur Ausbildungsstatte

0 20 40 60 80 100 120

[mPkw CIFahrrad Bizu FuR CJBus EES-Bahn EIMofa/Moped |

Die Halfte der Mihlheimer benutzen sowohl zum Einkaufen als auch zu Sport- und
Freizeitveranstaltungen das Auto, doch immerhin fahrt jeder Dritte mit dem Fahrrad und jeder
Flnfte geht zu Ful3. Die 6ffentlichen Verkehrsmittel spielen hier so gut wie keine Rolle.

Zum Arbeitsplatz bzw. zur Ausbildungsstatte nehmen 44% den Pkw, 14% die S-Bahn und
ebenso viele das Fahrrad. 7% gehen zu Ful3.

Informationen lUber das politische Geschehen in Mihlheim

Frage: Wo informieren Sie sich tber das politische Geschehen in Mihlheim?
(Mehrfachnennungen)

(N=511)

Offenbach Post 67%
Stadtpost

Dreieich-Zeitung
Rathausbote

Internetseiten der Stadt
Internetseiten der Parteien

Freunde, Nachbarn

der offene Kanal

sonstiges

interessiere mich nicht
. " 13%
fur Kommunalpolitik

0% 20% 40% 60% 80%

Wichtigstes Informationsmedium Uber das lokale Geschehen ist die Offenbach Post (67%). Sie
wird deutlich haufiger von den Uber 50-Jahrigen (77%) als von den unter 40-Jahrigen (54%)
gelesen.

An zweiter Stelle steht die Stadtpost (55%), die vor allem die 40- bis 49-Jahrigen (66%) zu ihrer
Leserschaft zahlt. Die 20- bis 29-Jahrigen lassen sich eher von Freunden und Nachbarn
informieren (38%).

Nur 13% der Mihlheimer interessieren sich nicht fir Kommunalpolitik, darunter allerdings ein
Drittel der Jugendlichen und ein Drittel der Nichtdeutschen.
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Einkaufsorte der Muhlheimer

Einkaufen in Mihlheim bedeutet fir die meisten Mihlheimer Einkaufen in der Kernstadt.
Dort kaufen zwei Drittel der Mihlheimer Lebensmittel, Frischgemise und Obst sowie
Apothekenartikel und Medikamente, die Halfte Bicher, Schreibwaren und Burobedarf
sowie Drogerie- und Kosmetikartikel. Haufiger in Muahlheim als in einem anderen Ort
kaufen die Muhlheimer Optikartikel, Hérgerate, Haushaltswaren, Pkws und Fotoartikel.

Die Lammerspieler und Dietesheimer kaufen einige Artikel verstarkt in ihren Stadtteilen:

Die Lammerspieler kaufen in LAmmerspiel vor allem Apothekenartikel und Medikamente
(82%), Lebensmittel, Frischgemise und Obst (52%), Drogerie- und Kosmetikartikel (34%),
Radio, Fernseher und Elektrogerate (25%), Blcher, Schreibwaren und Blrobedarf (23%)
sowie Fahrrader und Sportartikel (20%);

Die Dietesheimer kaufen in ihrem Stadtteil vor allem Apothekenartikel und Medikamente
(61%), Lebensmittel, Frischgemise und Obst (32%) sowie Biicher, Schreibwaren und
Blrobedarf (22%).

Zum Einkaufen aller anderen Artikelgruppen fahren die Muhlheimer in erster Linie nach
Offenbach, zum Einkauf von Bekleidung, Schuhen, Uhren und Schmuck auch nach
Frankfurt, zum Einkauf von Heimwerkerbedarf, Bekleidung, Schuhen und Haushaltswaren
auch nach Hanau.

Im Versandhandel oder im Internet bestellen die Mihlheimer vor allem Computer (18%),
Radios, Fernseher und Elektrogerate (10%), Fotoartikel (10%), Geschenke (10%), Blicher,
Schreibwaren und Burobedarf (9%) sowie Spielwaren (9%).

Besonders Familien mit Kindern unter 14 Jahren kaufen im Internet oder im Versand-
handel, z.B. Computer (33%), Spielwaren (25%), Radios, Fernseher und Elektrogerate (24%),
Geschenke (19%), Blicher, Schreibwaren und Blrobedarf (19%) sowie Fotoartikel (18%).

Die Jugendlichen kaufen haufiger als alle anderen Altersgruppen in Frankfurt, z.B.
Bekleidung (71%), Schuhe (66%), Uhren, Schmuck 41%), Radios, Fernseher und
Elektrogerate (40%), Geschenke (39%) und Computer (31%).

Die Senioren dagegen kaufen haufiger als alle anderen Altersgruppen in der Muhlheimer
Kernstadt, z.B. Lebensmittel (72%), Apothekenartikel und Medikamente (70%), Drogerie-
artikel und Kosmetik (64%), Optikartikel und Hoérgerate (62%), Blicher, Schreibwaren und
BlUrobedarf (59%) Haushaltswaren (52%), Schuhe (44%). Fur den Einkauf von Bekleidung
fahrt die Halfte nach Offenbach.
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Einkaufsorte der Mihlheimer

Frage: Wo — in welcher Stadt — kaufen Sie hauptséachlich die folgenden Artikelgruppen ein?
(Antwortmdglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)
(Kéaufer bestimmter Artikel, N=511)

Lebensmittel 68 13 6| 9 14

Apothekenartikel 66 17 1 |6 21H
Bicher, Burobedarf 53 5|4 20 11 6 NI
Drogerie, Kosmetik 48 71 21 1 6 6 |2

Optik, Horgerate 38 5 9 [EEEN

Haushaltswaren 29 21 26 15 20 11 |4

Pkws 27 13 23 2
Fotoartikel 22 i 12 |5 [N 10

Schuhe 22 37 32 26 10 |4
Fahrrader/Sportart. 18 8 | 1 18 16 11 12 |4
Geschenke, Hobby 17 21l 32 19 19 13 10
Radio/Elektrogerate |G 6 |4 35 19 10 14 10
Heimwerkerbedarf [t 30 6 36 HH

Uhren/Schmuck [® 25 11 14 |4

Bekleidung [ 44 43 30 8 | 7
0 20 40 60 80 100 120 140 %

W Kernstadt ELammerspiel mDietesheim EOF WFmM BWHU [CJand. Orte [JVersandhandel/Internet
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In Mihlheim vermisste Einzelhandels- und Dienstleistungsangebote

Frage: Welche Einzelhandels- bzw. Dienstleistungsangebote vermissen Sie besonders in Mihlheim?
(Mehrfachnennungen)

(N=511)

34%

Bekleidung, Schuhe
Lebensmittel 33%
Baumarkt
Drogeriemarkt
Geschenke, Hobby
Elektrofachmarkt
Spielwaren

sonstige Artikel

Einkaufszentrum

Gastronomie

sonst. Dienstleistungen

0% 10% 20% 30% 40%

Ganz allgemein werden die Einkaufsmdglichkeiten in der Stadt von einem Viertel der
Muhlheimer mit gut beurteilt.

Einem Drittel fehlen Bekleidungsgeschafte fiir Jugendliche und fiir Altere, Kinderkleidung,
sehr gunstige Bekleidung ebenso wie hochwertige Damen- und Herrenbekleidung, bestimmte
Bekleidungsketten und Marken. Daneben werden Schuhe, Sportartikel, Kurzwaren und
andere Textilien vermisst.

Einem weiteren Drittel fehlen Einkaufsmoglichkeiten fir bestimmte Lebensmittel: eine
Metzgerei, eine Backerei, ein Bioladen, Geschafte fir Obst und Gemiuse, Feinkostladen und
ein grofRer Supermarkt, aber auch Lebensmittelgeschéafte in Markwald.

Daneben werden mehr und bessere Einkaufsmoglichkeiten ganz allgemein und im
besonderen ein Baumarkt, ein dm Drogeriemarkt, ein ,Geschenklddchen®, ein
Elektrofachmarkt, aber auch ein Einkaufszentrum oder das Main-Center so wie frither
gewilnscht.

Bei den Winschen nach weiteren Dienstleistungsangeboten steht die Gastronomie ganz
oben, vor allem Cafés (8%), auch fur bestimmte Gruppen, und Diskos.
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Verhaltnis zwischen Mihlheimern ohne und mit Migrations-
hintergrund

Frage: Wie beurteilen Sie das Verhaltnis zwischen Deutschen und Personen mit Migrationshintergrund

in MUhlheim?
100%
10 7
27 5
80% 40
I—— %0
< 33
60% 12
4
25 20
40% 33
45
20% 33
29 1
0% _‘__— 4 EEEN T
ohne mit Jugendliche Senioren

Migrationshintergrund

|-(sehr)gut Cgut Obefriedigend [Eschlecht MA(aulerordentlich) schlecht OJkann ich nicht beurteilen

Ein Drittel der deutschen Mihlheimer (ohne Migrationshintergrund) schatzen das Verhéltnis
zu Muhlheimern mit Migrationshintergrund als (sehr) gut ein, ein Viertel als befriedigend, doch
jeder Sechste als (auBerordentlich) schlecht. Allerdings kann jeder Vierte das Verhaltnis nicht
beurteilen.

Deutlich besser bewerten die Mihlheimer mit Migrationshintergrund ihr Verhaltnis zu den
Deutschen ohne Migrationshintergrund: die Hélfte als (sehr) gut, ein Drittel als befriedigend
und nur 5% als schlecht. Das gute Zusammenleben und gute Nachbarschaften, die
Freundschaften, die Offenheit der Muhlheimer und die gute Integration sind Grunde fur die
gute Beurteilung.

Die Jugendlichen sind deutlich kritischer als die Senioren: nur ein Viertel der Jugendlichen
halten das Verhéltnis fur (sehr) gut, doch ein Drittel flr (sehr) schlecht; als Begrindung
werden vor allem Konflikte, Vorurteile, Intoleranz und fehlende Integration genannt.

Interesse an der Stadtepartnerschaft mit Saint Priest

Fur jeden vierten Mihlheimer ist die Stadtepartnerschaft mit Saint Priest (sehr) interessant,
eher fur die Jugendlichen (33%) und fur die 50- bis 64-Jahrigen (31%).

Far drei von vier Muhlheimern ist die Stadtepartnerschaft weniger oder gar nicht interessant.
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Finden Sie, dass sich die Stadt angemessen engagiert fir ...

(N=511)

Senioren ‘ 50

Familien (mit Kindern)

Integration von Personen
mit Migrationshintergrund

Behinderte 70

Jungen (7-14 J.) 72

Madchen (7-14 J.) 77

Alleinerziehende 82

Jugendliche 62

Arbeitslose 74

0% 20% 40% 60% 80% 100%

[mja Snein Tikann ich nicht beurteilen |

Die Mehrheit der Muhlheimer traut sich eine Einschatzung des Engagements der Stadt fir
einzelne Personengruppen nicht zu.

Diejenigen, die ein Urteil abgeben, bewerten das Engagement der Stadt flr Senioren,
Familien mit Kindern, Behinderte und die Integration von Personen mit Migrationshintergrund
mehrheitlich mit gut.

Das Urteil der Betroffenen weicht jedoch von der Wahrnehmung der Mihlheimer insgesamt
ab: so meinen nur 25% der Familien mit Kindern unter sechs Jahren, dass sich die Stadt
ausreichend fur sie einsetzt, 58% stimmen dem jedoch nicht zu. Die Integration von Personen
mit Migrationshintergrund wird von 27% der Nichtdeutschen als angemessen, aber von 32%
als nicht angemessen angesehen. Nur die Senioren zeigen sich mit dem Engagement der
Stadt fir sie mehrheitlich einverstanden: 60% sagen ja, 21% nein.

Der Engagement der Stadt fur Alleinerziehende beurteilen jeweils 9% als angemessen bzw.
nicht angemessen.

Mehr Mihlheimer empfinden das Engagement der Stadt fir Jungen und Madchen von 7 bis
14 Jahren ebenso wie das fur Jugendliche und Arbeitslose als nicht angemessen denn als
angemessen. Die Betroffenen sind noch kritischer: so halten 61% der Jugendlichen und 61%
der Arbeitslosen das Engagement der Stadt fur ihre Gruppe flr nicht angemessen.

Ehrenamtliches Engagement

Vier von zehn Muhlheimern engagieren sich ehrenamtlich, vor allem in Vereinen (27%) und in
Kirchengemeinden (15%), daneben auch in Hilfsorganisationen (5%), in sozialen Organisa-
tionen (2%) oder in einem offentlichen Amt (2%).
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Zufriedenheit mit Dienstleistungen der Stadt

Frage: Hier ist eine Liste mit Dienstleistungen der Stadt.
Bitte sagen Sie mir jeweils, ob Sie mit diesen Dienstleistungen insgesamt zufrieden sind!

(N=511)

B w0

Zentraler Birgerservice

Kompostanlage, Wertstoffhof

Stadtwerke

Bauhof

Standesamt

Soziales

Birgerhaus

Ordnungsbehérde

Steuerverwaltung

Offentlichkeitsarbeit Rathaus

Baubehorde

Frauen und Integration

Wohnbau Mihlheim GmbH 8 n 76

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-zufrieden Oteils-teils Wnicht zufrieden Jkein Kontakt/nicht bekannt |

Mit dem Zentralen Burgerservice sind drei Viertel der Muhlheimer zufrieden, nur 2% sind nicht
zufrieden.

Zwei Drittel der Mahlheimer sind zufrieden mit der Kompostanlage und dem Wertstoffhof, gut
die Halfte mit den Stadtwerken und dem Bauhof.

Zufrieden sind die Mihlheimer auch mit ihrem Standesamt und den sozialen Diensten.

Mehrheitlich zufrieden sind die Midhlheimer, die die Dienstleistungen beurteilen, auch mit der
Steuerverwaltung sowie mit der Beauftragten fur Frauen und Integration/Frauenbiro.

Insgesamt sind deutlich mehr Muhlheimer mit den Dienstleistungen der Stadt zufrieden als
unzufrieden. Die Relation betragt 6 : 1.

Internetauftritt der Stadt Muhlheim

Ein Viertel der Muhlheimer beurteilen den Internetauftritt der Stadt als (sehr) gut, 19% als
befriedigend und 4% als schlecht, die Haélfte kennen ihn nicht.

Sieben von zehn Muahlheimern nutzen das Internet. Fur die Jugendlichen ist die Internet-
nutzung selbstverstandlich: alle machen vom Internet Gebrauch, wahrend nur 7% der Uber
75-Jahrigen und 38% der 65- bis 74-Jahrigen dies tun.
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Gewilinschte Schwerpunkte fir die Entwicklung von Mihlheim

Frage: In welche Richtung sollte sich Muhlheim Ihrer Meinung nach in den nachsten 10 Jahren

entwickeln? Bitte nennen Sie mir die drei Bereiche, die fur Sie am wichtigsten sind!
(Antwortmdglichkeiten vorgegeben — Mehrfachnennungen)

(N=511)

die Einkaufssituation verbessern 52%
die Innenstadtgestaltung verbessern
den attraktiven Wohnort starken
mehr Freizeitangeb. flr Jugendliche
den Wirtschaftsstandort ausbauen
Kinder+Familien stérker unterstutzen
die Verkehrssituation verbessern
den Umweltschutz intensivieren
mehr attraktive Veranstaltungen
Sport-/Freizeitangebot ausbauen
den OPNV verbessern

mehr fir Senioren tun

den Tourismus starken

starker im soz. Bereich engagieren

den Wohnungsbau verstéarken

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Aus einer Liste mit 15 mdglichen Schwerpunkten fur die Entwicklung in den nachsten zehn
Jahren wahlen die Muhlheimer als die drei wichtigsten Bereiche die Verbesserung der
Einkaufssituation (52%) und der Innenstadtgestaltung (42%) sowie die Starkung von Mihlheim
als attraktivem Wohnort (40%).

Als weitere Entwicklungsschwerpunkte folgen mit einigem Abstand: Freizeitangebote flr
Jugendliche (28%), der Ausbau des Wirtschaftsstandortes (23%), die starkere Unterstiitzung
von Familien mit Kindern (20%), vor allem bei den Familien mit Kindern unter 6 Jahren (47%).

Die Einschatzung der Jungeren unterscheidet sich deutlich von der Gesamtbeurteilung: mehr
Freizeitangebote fur ihre Altersgruppe winschen sich 62% der Jugendlichen und auch 40%

der 20- bis 29-Jahrigen sowie 49% der Familien mit Kindern von 6 bis 14 Jahren.

Die 30- bis 39-Jahrigen méchten vor allem, dass die Stadt mehr tut, damit Mdhlheim ein noch
attraktiverer Wohnort wird (53%) und Kinder und Familien starker unterstiitzt werden (34%).
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Bedeutung einzelner Projekte

Frage: Wie wichtig sind die folgenden Projekte fiir Sie?
Sagen Sie mir bitte zu jedem Projekt, ob das fiir Sie sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder

unwichtig ist!
(N=511)
|
Einkaufsmarkte in Wohngebieten erhalten 26 2t
Einkaufsmdgl. in der Innenstadt erhalten 26 41 4

weitere Ortsteil-Freizeitang. f. Jugendliche

Betreuung unter Dreijahriger ausbauen

Auen-, Fluss-, Waldlandschaft weiterentwickeln

regenerative Energien weiter fordern

Gewasser-Renaturierung intensivieren

Baumarkt ansiedeln

Fahrrad-Tourismus entwickeln

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|-sehrwichtig Owichtig Eweniger wichtig Eunwichtig [CIk.A. |

Den Erhalt der Einkaufsmarkte in den Wohngebieten und der Einkaufsmdglichkeiten in der
Innenstadt halten fast alle Mihlheimer fur die wichtigsten Projekte. Es folgen weitere ortsteil-
bezogene Freizeitangebote fir Jugendliche und der bedarfsgerechte Ausbau der Betreuungs-
mdoglichkeiten fur Kinder unter drei Jahren.

Die drei Umweltprojekte, die Weiterentwicklung der Auen-, Fluss- und Waldlandschaft, die
Forderung regenerativer Energien sowie die Intensivierung der Gewasser-Renaturierung

folgen auf Platz 5 bis 7 unter den neun Projekten.

Die Ansiedlung eines Baumarktes und die Entwicklung des Fahrrad-Tourismus dagegen wird
von den Mihlheimern mehrheitlich als nicht so wichtig erachtet.
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Weitere Winsche an den Blrgermeister

Frage: Was wurden Sie als erstes tun, wenn Sie Burgermeister in Muhlheim wéren?
(Mehrfachnennungen)

(N=511)

Muhlheim zum Einkaufen attraktiver machen 22%
Verkehrssituation verbessern 20%

mehr fir Jugendliche tun

Familien stérker unterstiitzen

die Stadt attraktiver gestalten

Sport- und Freizeitangeb. erweitern

mehr Blirgernéhe

Verwaltung effizienter machen

attraktiven Wohnort stérken

Zusammenarbeit verbessern

gegen Fluglarm/Flughafenausbau

Wirtschaftsstandort aushauen

mehr Sicherheit

mehr Sauberkeit

0% 10% 20% 30% 40%

Sieben von acht Mihlheimern duf3ern Wiinsche an ihren Birgermeister und listen detailliert
auf, was sie selbst als Blrgermeister schnellstens tun wirden.

Auf der Wunschliste der Mihlheimer stehen ganz oben Verbesserungen der Einkaufs-
moglichkeiten und der Verkehrssituation.

Des weiteren werden mehr Angebote fur Jugendliche und Familien gewinscht. Die Stadt, vor

allem die Innenstadt, sollte attraktiver gestaltet und das Sport- und Freizeitangebot erweitert
werden.
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